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Os museus decididamente sdo caros; ndo o suficiente para lutarem contra a amnésia colectiva ou particular

importante coloquio realizado ha dias
no New Museum, em Nova Iorque,
sobre Modelos Alternativos a Curadoria
de Histdrias na Arte Contemporanea; o
debate ptblico que decorre em Franga
sobre os seus Museus que, apesar de
uma década de crescimento de publicos - aumento
dos precos de bilhetes, aumento de apoio mecenato
e “franchising” das marcas dos museus -, foram
avaliados e criticados por uma gestao deficitaria; e em
Portugal a transferéncia de museus para as autarquias,
a par de associacdes sob a mesma direccdo de outros,
medidas estas a que faltaram explicacoes claras e
intelectualmente convincentes - merecem uma reflexao
sobre o que se passa nos museus.

Sera simples, mas a funcdo dos museus desde a sua
criagdo no século XVIII é a de guardar, conservar e
contar histdrias sobre os objectos que guardam e sobre
o que os rodeava. Depois, a forma como cada um o
faz, o modo operativo, o contexto e época em que
sdo criados e os modos de gestdo e de administracdo
é que divergem, e dessas divergéncias é que resultam
as diversas, por vezes antagonicas, missoes. Podem os
museus ter sido comparados a sarcéfagos na leitura de
Adorno ou pretenderem iludir a fronteira entre reserva e
rua, como os museus “squatter”, mas o facto de terem a
sua guarda objectos e ferramentas da memoria colectiva
€ que os faz ser museus. Alias, € o requisito de ter um
acervo, uma colec¢ao, que diferencia radicalmente um
museu de um centro cultural, por exemplo (embora
alguns destes tltimos possam reivindicar uma vocagao
museolégica). E um facto que no século XX mudaram
os paradigmas da arquitectura museolégica de que sdo
exemplos 0 MOMA, o Beaubourg, o Guggenheim, o Psl,
o Chinati Foundation, o Louisiana, cada um traduzindo
relaces diferentes com a cidade e, simultaneamente,
as expectativas diferentes que estes museus criavam na
cidade e nas historias de arte ou dos objectos de culto.

Num importante ensaio de 1990, “Revisiting The
Late Capitalist Museum”, Rosalind Kraus afirmou que
o aumento desproporcionada da escala dos museus
de arte contemporanea desviaria a atencdo das obras
de arte expostas no interior para a experiéncia do
espaco do museu. A historiadora previa o que esta a
acontecer quer com a espectacularidade da arquitectura
museologica - Guy Debord explicaria este fenémeno
como mais um modo de espectacularidade do capital -
quer com o fendmeno comercial que é o “franchising”
das marcas Guggenheim e agora do Louvre, cujos
beneficios para a Historia das Artes, dos publicos e do
financiamento dos museus, em qualquer dos casos, nio
sdo evidentes. Afinal casinos e museus ndo sio a mesma
coisa. Do Guggenheim de Bilbao aos museus do Abu Dabi
a museumania, na feliz expressao de Andreas Huyssen,
€ na espectacularidade do fetiche e da arquitectura
escultorica que tém sido protagonistas. O que seria de
questionar era se estas pecas de arquitectura escultorica
- concebidas por falta de programa ou por despotismo
do atelier de arquitectura, que desconsidera a relacdo
da forma a funcio, em prol da criacdo de icones de
diferenciacdo das cidades com vista a angariacdo de
turismo cultural - ndo resultam apenas na exposicao de
volumes ou de fachadas de arquitectura, fascinantes, por
vezes, mas em que nada contribuem para a museografia
e para a revisdo das narrativas sobre as artes ou os
objectos de culto?!

Outros aspectos problematicos sdo a proliferacao
de museus dedicados a artistas maioritariamente
da iniciativa de cAmaras municipais ou, noutros
paises, de empresarios cujo objectivo primeiro é
virem a ser contagiados pela aura dos artistas a quem
é dedicado o museu. Tais iniciativas de um modo
geral vdo ao encontro da parte narcisica do artista
vivo ou da rentabilidade dos herdeiros. Ha que dizer
que a maioria destes museus tem a curto prazo
problemas de sobrevivéncia. Nos casos do artista ja
notabilizado é sabido que a maioria das suas obras
ndo lhe pertencem, foram vendidas, sido propriedade
de coleccionadores ou de outros museus e o que resta
para o museu sdo os restos os esbocos, os desenhos, a
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correspondéncia, os arquivos e a coleccio das obras dos
amigos (eventualmente muito interessantes em termos
documentais, tdo s6). E bem mais justo que caso o
artista ou herdeiros se disponham a doar as suas obras
a comunidade estas possam ser integradas em museus
ja existentes e em acervos cuidados e expostos com a
dignidade e reconhecimento dbvios.

Uma das expressoes hoje

documentos que nio se condicionam a nenhum dos
paradigmas museograficos comuns?

O universo da comunicacdo on line veio também
introduzir novos problemas, nio s6 na forma como
habitualmente se guardava e conservava e se construiam
narrativas, mas muito em particular no modo de
comunicar com os piblicos. E conhecido o esforgo de

muitos museus em adaptarem

mais recorrentes para definir a

a sua comunicacdo tradicional

excepcionalidade de um museu ded quem aﬁrme - leia-se, em papel, publicidade
€ a sua identidade: identidade o material, montagem e disposicao
comunitaria, identidade de que multo em breve das exposicoes no espaco fisico - a
género, identidade de disciplina. 3 esta nova era de comunicacdo. O
Talvez fosse importante pensar sera o museu a on line, com toda a sofisticagdo

ue uma das fun¢des de um : ossivel conforme os recursos de
?nuseu éada integgrag:ﬁo e nesse Organlzar 1C:’ada museu, ndo impede, contudo,
& paradovl, porqe acaba por EXPOSICOES CUJO ot T foctn e
ser um instrumento de exclusao. Objectivo é preparar e os visitantes on line crescam a
Um dos grandes desafios que um ritmo vertiginoso nos museus
se colocam hoje na criagao de 0 acesso ao com as plataformas virtuais mais
novos museus prende-se com o . sedutoras. Até agora este modo de
programa a conceber e o caderno espeCtador on hne comunicacdo tem servido para que

de encargos definido pelo cliente.
Como deve ser fascinante para um arquitecto e uma
equipa de muse6logos poder conceber museus que tém
por objectivo guardar, conservando nao ja sé pintura
ou escultura ou mesmo instalagdes, mas também todas
as obras hoje produzidas em video, cinema e também
produzidas on line. Como guardar, como constituir
acervos, como mostrar este tipo de objectos e de

o espectador se decida a ir ver a
exposicdo no museu. Ha ja quem afirme que muito em
breve serd o museu a organizar exposi¢oes cujo objectivo
é preparar o acesso ao espectador on line. E, contudo,
tal op¢do nada tem a ver com o embaratecimento dos
museus. Os museus decididamente sdo caros; nao o
suficiente para lutarem contra a amnésia colectiva ou
particular.
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