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Os museus em face
do presente e do futuro

Debate
LuisRaposo

== Novembro de 2013 foi dado

a conhecer um Eurobarémetro
referente aos habitos culturais
dos europeus especialmente
devastador para o caso
portugués. Quando se pergunta
pela frequéncia de diferentes
recursos culturais no dltimo
ano, verifica-se que a nossa
b melhor posicao relativa (lugar
22 em 27) é a na assisténcia a programas
culturais de TV e radio; inversamente,

no livro, no teatro e na danga/opera,
situamo-nos em tultimo lugar; nos restantes
dominios, estamos em pentiltimo (cinema,
monumentos e museus) ou antepentltimo
(bibliotecas).

Curiosamente, quando se pergunta
pelas causas do alheamento, apresentamos
algumas particularidades. Livro, cinema e
monumentos constituem um bloco em que
as razdes de nio frequéncia sio sobretudo
as da falta de tempo e nio tanto as da falta
de interesse. O inverso em tudo o resto e
especialmente nos museus, bibliotecas,
concertos e TV/radio. Raramente a falta
de qualidade surge como motivacdo de
afastamento. Finalmente, o custo dos
ingressos é apresentado como forte
impedimento de frequéncia (excepto TV/
radio), atingindo os maiores indices nos
casos do livro, cinema, concertos e museus.

Estes dados fornecem uma visdo estatica.
Importaria completa-la com observacdo
dindmica. Tomemos, pois, a tltima década
em Portugal e confrontemos apenas os
museus, os espectaculos musicais em
sentido amplo, o cinema e as tiragens de
publicacdes periodicas. Verifica-se uma
tendéncia regressiva destas tltimas e do
cinema, o grande desenvolvimento dos
espectaculos (a chamada “cultura dos
eventos”) e uma certa estabilizacdo dos
museus. Se a série temporal fosse maior,
os dados seriam outros, porventura
mais surpreendentes, porque iriam em
beneficio dos museus e das bibliotecas, que
conheceram amplo desenvolvimento no
altimo quartel do século passado.

omo é 6bvio, os péssimos
indicadores de pratica
cultural em Portugal ndo
decorrem de particulares
idiossincrasias nacionais.
Resultam antes de tudo do
nosso subdesenvolvimento
social em sentido amplo e
neste particular da persisténcia
da nossa iliteracia. Hoje, a
média europeia de cidaddos com o ensino
secundario ou superior aproxima-se dos
100%; em Portugal pouco passa os 50%.
Diferenca semelhante (23% para 14%)
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Fonte: Eu

ocorre quanto aos graduados do ensino
superior. E sempre foi assim, alids, em
pior escala: o analfabetismo atingia cerca
de 3 da populacdo portuguesa a data da
Repiblica e cerca de metade em meados

do século XX. Na Finlandia, pelo contrario,

ja mais de metade dos habitantes adultos

sabiam ler no inicio do século XX, para 90%

em meados do século.

Os niveis de educagio escolar sio ainda
mais relevantes no que respeita a visita a
museus (porventura também a danca/6pera
e muito menos ao cinema, livro, TV/radio e
monumentos). Com efeito, entre 40% a 60%
dos visitantes de museus em todo o mundo
possuem graduagao superior, como consta
do dossier especial que a The Economist de
Dezembro passado entendeu dedicar aos
museus, com nimeros que impressionam.
Nos EUA, por exemplo, os visitantes de
museus mais do que duplicaram em duas
décadas e foram cerca de 850 milhoes
em 2012, ou seja, mais do que todos os
desportos e parques tematicos juntos. Na
proxima década espera-se um investimento
mundial em grandes museus de cerca de
200 mil milhoes de euros, especialmente
na China (onde s6 em 2012 se construiram
cerca de 500 novos museus) e na zona do
Golfo Pérsico. Neste ambiente euforico,

o capitalismo financeiro percebeu que os
museus podem constituir investimentos
muito compensadores, seja em termos de
acervos que a prazo se valorizam muitos
mais do que valores bolsistas, seja em
termos de ganhos imediatos na constru¢io
de cidade e de movimento econémico. Por
isso, as velhas fontes de receita limitadoras

do acesso, e na realidade sempre pequenas,
estdo a ser trocadas por outras muito

mais rentaveis. Assim, ao mesmo tempo
que se generaliza a gratuitidade do

acesso (que ha muito deixou de constituir
postura ideol6gica de esquerda para ser
compensadora op¢do comercial sem
ideologia), promove-se o arrendamento de
espacos (altamente gerador de receita), o
aluguer, troca ou até venda de coleccdes
(consideradas como activos contabilizaveis,
como sucedeu recentemente em Detroit,
perante a faléncia da cidade), a permuta
pararealizacdo de exposicdes de tipo
blockbuster (estas bem pagas, naturalmente)
ou a assessoria, verdadeira mina, onde o
fluxo de petrodoélares conquistou a maior
parte dos Estados democraticos (perante
grande controvérsia em Franca e postura
bem mais pragmatica no Reino Unido, onde
apenas um dos contratos estabelecidos com
o Abu Dhabi garante ao Museu Britanico
10% do seu orcamento anual).

s tendéncias indicadas tém

sido objecto de grande

atencdo por parte de diversas

organizagdes internacionais.

Uma delas, a American

Alliance of Museums, tem

publicado nos tltimos

anos um “observatorio

de tendéncias” e chega

a disponibilizar boletim
semanal sobre o assunto, onde se nio
evita a crueza das “solucdes finais”:
esquecer a visita presencial e promover a
venda de produtos a distancia (inclusive

servicos de impressdo 3D de coleccdes);
abandonar os publicos escolares, que
nio geram receita, em favor da “terceira
idade”, com crescente esperanca de vida
e capacidade econdmica, pelo menos
14 onde os sistemas de seguros e de
reformas a garantam; esquecer os museus
didacticos e apostar nos museus de arte
contemporanea. Também na Europa se
reflecte sobre tendéncias para o futuro dos
museus, partilhando algumas das solucdes
americanas, porém, dentro de um sentido
maior de servico comunitario. O relatdrio
Novas tendéncias em museus do século
XXI, do Projecto Lem-Learning Museum
é disso um exemplo. Os “dias de ouro” do
investimento publico terdo talvez passado.
A hora esta em procurar novas fontes
de financiamento, através de prestacido
mais alargada de servicos, fazendo dos
museus verdadeiros centros culturais de
actividades diversas. Mais radicalmente,
comeca mesmo a admitir-se a fusdo dos
museus, entre si e com outras instituicoes
culturais, dando origem a novos conceitos
institucionais.

Claro que, em ambos os lados
do Atlantico, se sente pouco de
verdadeiramente estratégico nas
propostas apresentadas. Pelo
contrario, parece estarmos imersos
em conjuntura financeiramente
esqualida, tecnologicamente ofuscante e
societariamente deslacada. Quantas vezes
ndo ouvimos ja no passado declarar a
caducidade dos museus, que reemergem
sempre, porque o original possui a sua
proépria aura e a memdria constitui o tltimo
reduto da natureza humana? Seja como for,
é forcoso admitir que temos perante nds o
dever irrecusavel de repensar os museus
— dever que so constitui verdadeiramente
desafio digno desse nome, se for travado
dentro de um quadro que preserve a sua
natureza basica, tal como estabelecida
pelo ICOM, ou seja, instituicdo sem
fins lucrativos, posta ao servico do
desenvolvimento social e dotada de acervos
que lhes confiram coesdo e autonomia de
projecto.

Chegados aqui, voltamos, porém, ao
principio, ou seja, a situagdo em que
nos encontramos nesta “ocidental praia
lusitana”, onde ndo definhamos apenas
por falta de dinheiro, mas também (ou
sobretudo) por caréncia de politica e
de cidadania. Onde a moléstia atingiu
tal dimensdo que, nesta “triste e leda
madrugada”, politicos, gestores e agentes
culturais todos nos refugiamos em lugares
de recuo e sobrevivemos apenas na nossa
vidinha diaria, tentando encontrar nela
nichos de pequena felicidade. Onde,
mais do que lutar, parece que desistimos
também de pensar.
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